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El present volum recull els textos de les intervencions realitzades en les
Jornades de Patrimoni, Historia i Cultura de Campanar i I'Horta de la
ciutat de Valéncia. Homenatge a Eduard Pérez Lluch, celebrades del

3 al 5 de marg de 2016 al Centre Municipal d'Activitats de Persones
Majors de Campanar.

Les jornades foren organitzades per I'Ajuntament de Valéncia,
I'’Associacio de Veins de Campanar, La Linde. Revista Digital de
Arqueologia Profesional, la Fundacio Assut, i Per I'Horta.

El comité organitzador de les jornades estigué format per

Victor M. Algarra Pardo (direcci), Carmen Cércel Garcia, i Rafael Ibafiez

(secretaria), i Vicent Sales, Ignasi Garcia, Pep Benlloch, i Salvador
Benlloch (coordinadors d'arees tematiques).
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Els passats 3, 415 de marg de 2016, tingueren lloc les Jornades de Patrimoni,
Historia i Cultura de Campanar i I'Horta de la Ciutat de Valéncia, que ara veuen
la llum en lletra impresa amb el titol Valéncia, quan la ciutat aplega a I'horta. Ho
menatge a Eduard Pérez Liuch, coordinat per Victor M. Algarra i Carmen Carcel
Garcia, membres del comité organitzador d‘aquelles jornades que esdevindran
una fita en la cura del nostre patrimoni natural i cultural.

Eduard Pérez Lluch, historiador i cronista de Campanar, fou una persona de-
dicada a l'estudi del seu antic poble. Compromés amb la recuperacio, la con-
servacié i la rehabilitacié, cap cosa de les vinculades amb Campanar li va ser
aliena. Mostra de I'empremta que deixa no només entre els veins, sind en altres
estudiosos i defensors de I'horta d'altres zones, és el sentit respecte amb el qual
es prepararen i dictaren les conferéncies i taules rodones d'aquelles jornades.

En este llibre, podem trobar una pluralitat d'enfocaments a la (per)vivéncia del
mare natural on va naixer la ciutat de Valéncia, i amb el qual ha de conviure si no
vol convertir-se en un monstre de formigé i ferro que arrossega tot el que troba.
Cal dir que la sensibilitat amb qué 'actual Govern municipal enfoca la cultura i el
patrimoni (material i immaterial) és distinta a la de no arriba a dos anys, i el res-
pecte cap a I'horta n'és un signe emblematic.

Histories personals, recuperacié de la memoria, propostes de d'intervencio,
noves tendéncies..., i amor per I'horta de tots. Este volum collectiu és una eina
per a saber qué fer i, dissortadament, també qué hem perdut i qué no devem re-
petir. Cal treballar per un futur de convivéncia, i sobretot per un futur on Valéncia
torne a ser un lloc acollidor on gaudir dels avantatges d'una ciutat, perd sense
oblidar I'horta, el seu paisatge mil-lenari i entranyable.

Gloria Tello Company
REGIDORA DE PATRIMONI CULTURAL | RECURSOS CULTURALS




quals constituixen una base solida per imaginar el
futur del nostre barri i per extensié d'un nou mo-
del de ciutat amb convivéncia amb I'horta, Eixe és
el nostre desig i en el que estem treballant amb
il-lusié i esperanca.

“Carpe diem” va dir el poeta roma Horaci: “Re-
plega la collita al dia, aprofita el temps per a no
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malgastar cap segon de la teua vida”, | el nostre
admirat Miguel de Cervantes va dir: "Los deseos
se alimentan de esperanzas”.

Antonio Pérez Martinez
President, Associacié de Veins i Veines

de Benimaclet

Ana Torres Barchino, Juan Serra Lluch

La renovacién de los barrios a través
de sus proyectos

Contexto

La importancia del comercio siempre se ha
considerado una actividad necesaria para el cre-
cimiento y desarrollo en las ciudades. A raiz de la
crisis econdmica producida en los dltimos afios,
el pequefio comercio tradicional de nuestros ba-
rrios se ha sometido progresivamente a cambios
constantes, desapareciendo o convirtiéndose en
otros servicios de caracter diverso.

El conjunto de pequefios comercios, que for-
man parte activa en las zonas histéricas de nues-
tros barrios, cumple una funcién indispensable al
ciudadane ofreciendo una venta mds personal y
cercana. En la actualidad, las grandes &reas co-
merciales han ido sustituyendo en gran medida
al pequefio comercio, tiendas y talleres de barrio
tradicional, ofreciendo nuevos servicios de venta
rapida para todo tipe de publico.

Algunos estudios sobre la actividad comercial
en la ciudad de Valencia, plantean el comercio
como “un sector en cambio constante, la activi-
dad comercial es consustancial a la urbanizacién
porque el comerciante siempre ha buscado la de-
manda para sus productos y ésta habitualmente
se localiza donde existe una cierta concentracién
de poblacién”. Ciertamente, la evolucién del co-
mercio a partir de la primera mitad del siglo XX
las nuevas formas de comercio prolifera un co-
mercio que se transforma y se modifica con la
apertura de nuevos establecimientos, un nueve

concepto comercial que, sin duda y segun las zo-
nas urbanas, "constituiria una interesante innova-
cién modificando las pautas de comportamiento
de la sociedad” (Hermosilla 2009:179).

Actualmente, y a partir de la crisis econémica
acaecida a partir de 2008, se dan a conocer los
cambios de contratos de alquiler hacia una renta
mas alta, las remodelaciones urbanas en los ba-
rrios o la liberacién de horarios, entre otras cau-
sas, generando el cierre o traslado de comercios
histéricos centenarios en las ciudades. Entre estas
y otras causas, los comercios tradicionales han
sido el gran perjudicado ante el numeroso creci-
miento de grandes dreas comerciales y franqui-
cias introduciéndose en los pequefios espacios
comerciales o asentdndose en 4reas urbanas de
grandes proporciones.

Pero, a pesar de esta crisis financiera, tanto en
la Comunidad Valenciana como en el resto de co-
munidades auténomas y a nivel europeo, algunos
comercios histéricos o tradicionales apuestan por
crear una via de renovacién, presentando pro-
yectos e instalaciones innovadoras que crean un
nuevo concepto de establecimiento mas original
y mas vanguardista. Con frecuencia, esta renova-
cién se muestra en los nicleos urbanos de nues-
tras ciudades, localizados en los centros histéri-
cos especializados en productos alimenticios o
artesanales, convertidos en pequefios locales co-
merciales especializados, recuperando asf, nues-

159




MOMTAJE DEL ESCAPARATE 0¢ SOLE PIEL

Proyectos realizados por alumnos del master en Disefo ETSID-UPV en comercios histéricos.

tro patrimonio cultural inmaterial, casi perdido en
el tiempo (Boira 2002).

A partir de esta perspectiva, habria varios ti-
pos de proyectos de renovacién de los comercios
en los centros histéricos: proyectos de caracter
arquitecténico, centrados en la imagen exterior e
interior de los mismos que procuran respetar su
identidad de cardcter histérico, con una imagen
mis versatil e innovadora; proyectos e instalacio-
nes que utilizan nuevos recursos, como diferentes
materiales, iluminacion mas adaptada, colores y
ambientes diversos, etc.; proyectos cuyas tenden-
cias son mas actuales y permiten ser captadores
de nuevos clientes, entre otros casos.

Desarrollo

A partir de estos planteamientos y reflexio-
nes, el Grupo de Investigacién del Color en Ar-
quitectura y Disefio, desde el Departamento de
Expresion Grafica Arquitecténica de la ETSAV, ha
desarrollado diversos proyectos y acciones desde
el &mbito universitario a partir de los estudios de
investigacion sobre el patrimonio arquitectdni-
co y la proyeccién académica en la docencia de
posgrado. Las nuevas lineas de investigacién del
grupo rednen una serie de proyectos de disefio
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para el pequefio o mediano comercio de los ba-
rrios y dreas cercanas a la ciudad de Valencia, que
junto con los estudios de recuperacién del coler,
han sido originados a raiz de la inquietud de recu.
perar nuestro patrimonio arquitecténico histérico
y cultural,

La iniciativa de realizar un conjunto de pro-
puestas en torno al comercio parte de la necesi-
dad de crear una nueva imagen que ayude a me-
jorar el espacio interior del establecimiento, para
potenciar el disefio de producto expuesto en sus
escaparates, mediante la luz y el color, y resca-
tar el disefio original de su marca comercial. Las
propuestas o ideas, generadas a partir de estas
necesidades, fueron acogidas positivamente por
el conjunto de los propietarios gracias a la colabo-
racién de distintas asociaciones de comerciantes.

Estas inquietudes se trasladan en forma de ac-
tividades, que se desarrollan en torno a estas pro-
puestas y se amplian, mediante un plan docente,
a partir del curso académico 2011-2012, en el ba-.
rrio de Ruzafa, y se continuaron en Benimaclet y el
propio centro histérico de la ciudad de Valencia
hasta la actualidad.

Ya que se busca crear una imagen mas contem-
porénea del comercio histdrico, se plantean, entre

Proyectos realizados por alumnos del méster en Disefio y Arquitectura de la UPV para los comercios histéri-
cos de los barrios de Benimaclet, Ruzafa y Mercat de Valencia.

otros objetivos, estudiar y analizar los problemas
derivados de la falta de venta en el comercio(s)
seleccionadol(s); realizar propuestas de disefio
para la mejora de la imagen exterior e interior del
comercio; y disefiar escenarios creativos y artisti-
cos que ayuden a potenciar el producto expuesto
para su venta.

‘A partir de estos objetivos se inicia una prime-
ra revision y valoracidn de los proyectos, realiza-

dos por los alumnos, dando a conocer este proce-
so al propietario del comercio. En una Gltima fase,
los estudiantes ponen en practica el proyecto y se
materializa en el pequeno espacio comercial.

Estas iniciativas llevan, por consiguiente, varios
resultados:

Aproximacion histérica del entorno urbano y
del paisaje, que se concreta en el estudio de un
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Proyectos realizados por alumnos del méster en Disefio y Arquitectura de la UPV para los comercios histéri-
cos de los barrios de Benimaclet, Ruzafa y Mercat de Valencia.

nicleo o zona de la ciudad hasta el estudio de las
vias con actividad comercial de interés.

Analisis de las caracteristicas, configuracién
o composicién de los productos de primera
necesidad, el tipo de cliente, etc.

- La observacion directa desde la calle y cen-
tros de interés del escaparate seguin la visién
del cliente.

Estudiar el espacio interior, materiales, dis-
posicion de tarimas, elementos de montaje,
etc.,

Beneficio econdmico del comerciante, con-
seguido gracias a la mejora de la imagen del
conjunto del establecimiento.

- Intercambio de conocimientos entre la Uni-
versidad y el pequefo comercio-empresa,
acercando al alumno a una realidad median-
te las practicas del trabajo de campo.

Incremento y mejora del comercio local vy
tradicional mediante la ayuda de variables
perceptivas, de disefios creativos e innova-
dores, propuestas con nuevos conceptos y
nuevas formas de entender el espacio o el
lugar.
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Conclusién

Esta aportacién es conveniente para concien-
ciar y manifestar las problematicas existentes en
dreas o lugares de nuestro entorno mas cercano
que necesitan de planes urbanisticos y regenera-
dores respetando nuestros paisajes como patri-
monio cultural. Dar un impulso apropiado e inteli-
gente que no solo ayude a la reflexién y al debate,
sino que aporte conclusiones eficientes, acciones
necesarias y concluyentes préximas al ciudadano,
que es, en definitiva, el que vive y trabaja para su
territorio.

No olvidemos los entornos y poblaciones don-
de se desarrollan las actividades mas cotidianas,
cercanas a la huerta y que generan vida, calidad
¥ promueven una economia enriquecida por todo
aquello que se cuida.

Nuestra aportacion trata de establecer un vin-
culo entre los jévenes universitarios y las perso-
nas que viven y trabajan en torno al comercio de
proximidad. Se ha de sensibilizar al alumnado de
la importancia del comercio tradicional, acercan-
dolo a la realidad -espacio publico y uso colecti-
vo-, acercandolo a las zonas de dmbitos diversos,
el paisaje natural cercano a lo urbano, las activida-
des generadas a raiz de la cercania de ese paisaje

que genera una produccién artesana manifestada
en productos diversos y de primera necesidad, y
que, tristemente, han sido alejadas o apartadas en
muchas dreas de nuestra geografia.

Y, por ultimo, conviene destacar tres intereses
principales:

1. La importancia del comercio, siempre se ha
considerado una actividad necesaria para el
crecimiento y desarrollo en las ciudades.

2. El conjunto de pequefios comercios, que
forman parte activa en las zonas histéricas
de nuestros barrios, cumplen una funcién

indispensable al ciudadano ofreciendo una
venta mas personal y cercana.

. Las propuestas o ideas, generadas a partir

de estas necesidades, fueron acogidas po-
sitivamente por el conjunto de los propie-
tarios gracias a la colaboracién de distintas
asociaciones de comerciantes.

Ana Torres Barchino, Juan Serra Lluch
Profesores del Dpto. de Expresién Gréfica
Arquitecténica. Escuela Técnica Superior
de Arquitectura de Valencia-UPV
atorresb@ega.upv.es
juaserli@ega.upv.es
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